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Béhem pandemie informovali velci vyrobci

piva nebo limonéd, ktefi provozuji staceci

linky pro ndpojové plechovky, jak vy-

znamné rostl objem prodejd pravé

v tomto obalovém formatu. S ote-

vienim restauraci se sice ¢ast

spotreby vratila do tohoto

tradi¢niho odbytového

segmentu, ale zatim

to vypada, Ze se nic

neméni na skutecnosti,

ze kovové obaly jsou post-

pandemickym vit&ézem. RUst

ovSem zaznamenaly nejen hlini-

kové ndpojové plechovky, ale kovové

obaly obecné. Tento impuls se nevy-

Cerpa s koncem pandemie, ale mél by udat

trend pro nékolik dalSich let. Podle aktualni

studie spolec¢nosti Smithers méa celosveétovy trh

s kovovymi obaly dosdhnout do pétilet hodnoty
147 miliard dolard.

Kovové obaly zaznamenaly vyrazné néardsty
béhem poslednich dvou let, a to predevsim
v dlsledku pandemie onemocnéni covid-19.
Celosvétové prodeje v letech 2020-2021
vzrostly o 10,7 miliardy dolarC, a to zejména
zasluhou masivniho vyuzivani plechovek (kon-
zerv) pro baleni potravin i pokracujicimu na-
rlistu poptavky po napojovych plechovkach.

Podle dat Smithers vyrazné zvySeni kompenzo-
valo ztraty v rdmci nespotrebitelskych formatd
kovovych oball - potieba velkoobjemovych
kontejnerd, prdmyslovych sudl ¢&i bareld byla
ovlivnéna snizenim objemu prepravy. Z cel-
kové hodnoty 127,3 miliardy dolarC v loriském
roce ma trh rdst odhadovanou slozenou roéni
mirou rlstu (CAGR) ve vy3i 2,9 % a v roce 2027
doséhne globaliné hodnoty 1471 miliardy dolard,
predikuje analyza Smithers.

Hlavnim ,hra¢em” v tomto odvétvi maji byt
napojové plechovky, které v loriském roce glo-
béalné zaznamenaly 80% rlst, co? je ekvivalent
383 miliard prodanych kus(l navic. Rada kli-
&ovych producentd plechovek oteviela nebo
oznamila zprovoznéni novych vyrobnich za-
vodU. Spole¢nosti Combined Ball, Crown, Ar-
dagh a Canpack investuji v letech 2020-2025
odhadem dohromady 10 miliard dolard do no-
vych vyrobnich kapacit, tvrdi Smithers.

Obaly v ¢islech

Své ,mésice slavy”

zazily v pandemii také

potravinové plechovky,

resp. konzervy. To souviselo

zejména se zacatkem pan-

demického obdobi, kdy se lidé

v obavé z vypadkl dodévek predza-
sobovali zejména trvanlivymi potravi-
nami. A pfi sou¢asném strachu z nékazy
nemuseli spotiebitelé tak asto do obchodd.
Dalsim vlivem byl razantni narQst prodejd pro-
stfednictvim e-shopd, kdy mohly byt vybrané
produkty dorucovany bez nutnosti chlazeni
pfimo k zékaznikovi domd.

Studie Smithers upozornuje, Ze budouci vyvoj
mohou provézet komplikace spojené prede-
v8im s naruSenymi dodavatelskymi retézci.
V mezi¢ase od publikovani analyzy stouply také
vyrazné ceny energii a materidlovych vstup(
a rozhorel se konflikt na Ukrajing, coz ovliviiuje
zejména evropskou a ruskou ekonomiku.

Smithers uvadi, Ze pro kovové obaly existuji
zavedené recyklaéni kapacity. Téma udrzitel-
nosti a propojené oblasti znamé pod zkratkou
ESG (Environmental, Social and Governance)
sehravajiv ramci segmentu FMCG v dobé post-
-covidové stéle dllezit&jsi dlohu. To se tyké jak
napojd, tak nékterych dalich aplikaci v potravi-
narstvi, stejné jako inovativnich prémiovych de-
signl pro pouZiti v kategorii osobni pé&e nebo
obalovych formatd pro opakované plnéni.

Studie dale ocekava vyvoj novych technolo-
gii v&etné& integrace konceptd, které vychéazeji
z principd Prdmyslu 4.0. Maji se také rozvijet
pokrocilé dekoraéni technologie - véetné pri-
mého potisku a zdobeni - pro luxusni zbozi, po-
sili integrace vyroby a plnéni plechovek v ramci
jednoho zavodu nebo vyvoj alternativ k bis-
fenolu A v aplikacich natérd. Dalsi vyvoj bychom
meéli vidét také v oblasti odlencovaniplechovek.

Jaka je uhlikova stopa a spotreba vody u vratné
PET lahve na vodu, mléko, pivo nebo sycené
nealkoholické napoje ve srovnani napf. s ple-
chovkou, napojovym kartonem nebo sklenénou
lahvi? Stoji za to vracet petky do obéhu a opa-
kovang je recyklovat? Na to se ptala rakouska
spole¢nost c7-consult, kterd zpracovala LCA
analyzu pro vyrobce plastovych oball Alpla.

oxidu uhli¢itého je vygenerovano
na litrové baleni mineralni vody
v nevratné sklenéné lahvi.

lidi Fika, ze plasty jsou Zdroj: c7-consult

nejskodlivéj$im materialem
z klasickych tfiditelnych odpadu.

Zdroj: Perfect Crowd

miliard dolarti by méla byt globalni hodnota

trhu s kovovymi obaly v roce 2027.

Zdroj: Smithers

Pro rozbor a vyhodno-

ceni ekologické stopy je
potreba sledovat vice uka-
zatel( béhem celého Zivotniho
cyklu vyrobku, zakladni parametry
uhlikové stopy a spotfeby vody jsou

presto vypovidajic, stojiv ivodu komen-

tované zpravy s vysledky. Déle se zde uvadr:

,S emisi 499 gramU oxidu uhli¢itého na litrové
baleni vody je ekologicky nejméné vhodna ne-
vratnd sklenénda lahev na minerdlku. Oproti
tomu zalohovana PET lahey, kterd béhem ce-
Iého Zivotniho cyklu vyprodukuje témér Sestkrat
meéné oxidu uhli¢itého (85 g na litrové balenf) by
byla z tohoto pohledu nejlepsim resenim. Také
ve spotfebé vody je nevratné sklo nejndrocnégj-
§im materidlem.”

V pfipadé baleného litru mléka vychazi c7-con-
sult jako nejudrzitelnéjsi lahev z recyklovaného
PETu (z hygienickych dlvodl se neuvazovala
alternativa zalohovani lahvi od mléka): ,Pres-
toze vykazuje o néco vysSi uhlikovou stopu, ve
spotfebé vody je v priib&hu celého svého Zivot-
niho cyklu bezkonkurenéni. Druhym vhodnym
reSenim je pak kartonova krabice na mléko.”

Dal3i sledovanou kategorii ndpojd bylo pivo.
Vysledek mérent Ize shrnout takto: ,Z hlediska
uhlikové stopy je tradi¢ni vratné sklo pro pivo
nejekologictéjSim obalem, ve spotiebé vody je
v8ak Usporngjsi PET lahev. Obzvlast pokud by
byla zalohovana. Ekologicka zatéz oblibenych
plechovek je ve srovnani s alternativami rela-
tivné vysoka.”

plechovky tydné vypije primérny
Evropan, Japonec ¢tyri a American pét.

2Zdroj: Eunomia Research and Consulting

materialu uzitého v hlinikovych
plechovkach je recyklovano
do novych produktd.

2Zdroj: International Aluminium Institute
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Pokud jde o sycené nealkoholické napoje spo-
le¢nost c7-consult naméfila stopu, kterou lze
prevést do nasledujiciho komentére: ,Plastova
lahev sice vykazuje o néco vyssiuhlikovou stopu
ve srovnani's jeji zalohovanou sklenénou alter-
nativou, ve spotrebé vody je ale Setrngjsi. Nej-
horsim reSenim by bylo stacet tyto napoje do
nevratnych sklenénych lahvi.”

V zavéru loriského roku byly také zverej-
nény vysledky vyzkumu spolecnosti
Perfect Crowd. Podle ného je pro

osm z deseti lidi plast tim nej-
SkodlivéjSim materidlem z béz-

nych tfiditelnych odpadd.

Stejny podil dotazova-
nych povazuje odpad

z plastl za redlnou
hrozbu pro zi-

votni pro-

stfedi. Na

dalsi pricce skoncil kov, opaény konec pomysl-
ného Zebfi¢ku materiall vede papir, ktery ma
u spotfebiteld nejlepsi reputaci. ,Od roku 1991
se obaly vyrobené z plastu staly v priméru
o 25 procent leh¢i, naptiklad diky lepSim ma-
teridlovym vlastnostem, pokrokdm ve vyrobni
technologii a designu. To vede jen v zadpadni Ev-
ropé k ro&nimu poklesu o témér 6,2 miliond tun
plastd,” komentuje zjist&ni vyzkumu Jan Darisa,
feditel Ceské pobocky spolecnosti Alpla. Podle
néj bude tento trend pokracovat i nadale, pro-
toze do roku 2025 musi kazda lahev vyrobena
zPET obsahovataspori 25 % rPET, do roku 2030
se tento podil zvysina 30 %.

Podle respondentt stejného vyzkumu maji nej-
vétsi miru odpoveédnosti za snizovani jednora-
zovych plastl firmy a vyrobci skrze produkty
uvadéné na trh. Za druhou nejodpoveédngjsi
zadjmovou skupinu byl oznacen stat, nejmensi
odpovédnost pry nesou samotni jedinci. ,Je
Skoda, Ze si ver'ejnost nebere zodpoveédnost za
Zivotni prostiedi za svou ob¢anskou povinnost.
Stat i firmy maji uréity podil na kvalité Zivotniho
prostfedi, nevyznamnou &ast této zodpo-
védnosti vSak nese kazdy z nas,” domniva se
prof. Vladimir Koci, dékan Fakulty technologie
ochrany prostfedi VSCHT. A dod&va: ,Kulturni
je chovat se k Zivotnimu prostredi ohleduplné
jak v osobnim, tak pracovnim zivoté. Chovat
se slusné a s respektem k ostatnim lidem
povazujeme za spravné. Stejnou slus-
nost a respekt si ale zaslouZi'i pro-

stredi okolo nés.”

V poloviné brezna byly zverejnény vysledky
studie, kterou inicioval Mezinarodni institut pro
hlinik (International Aluminium Institute (IAl))
a jez se zamérovala na cely proces recyklace
jednorazovych napojovych oball. Podle Al je
pres 70 % materialu uzitého v hlinikovych ple-
chovkach recyklovano do novych produktd.
Spole¢nost Eunomia Research and Consul-
ting, kterd studii vypracovala, zkoumala Udaje
z péti regionli: Brazilie, Ciny, Evropy, Japonska
a USA. Zaméfila se pfitom na ztraty vznikajici pfi
zpracovani hlinikovych plechovek a sklenénych
i plastovych (PET) lahvipo skon&enijejich Zivot-
nosti. Zkoumala také sbér, tfidéni, znovuzpraco-
vani a tepelné zpracovani, recyklaci v uzavrené
smycce a recyklaci v oteviené smycce.

,Hlinikové plechovky jsou dnes nejrecyklovanéj-
Sim napojovym obalem na svétg,” fikd Ramon
Arratia, viceprezident pro globalni vztahy s ve-
fejnosti ve spolecnosti Ball Corporation. Podle
citované studie jedna ze tfi recyklovanych ple-
chovek se dostane zpatky na pulty za méné nez
60 dni. ,Procento hlinikovych plechovek, které
se po skonceni jejich Zivotnosti dafi sbirat, je
priblizné o 18 % vy$si nez v pripadé PET lahvi
a 0 30 % vyssi nez u sklenénych lahvi,” fika An-
drew Wood, vykonny feditel pro strategii a rozvoj
obchodu ve spoleénosti Alumina Limited. Emi-
lio Braghi, vykonny viceprezident spole¢nosti
Novelis a prezident Novelis Europe, dodava:
,Systémy sbéru a tfidéni jsou nezbytné ke zvy-
Seni miry opétovného zpracovani druhotnych
surovin a vyuziti plného potencialu nekone¢né
recyklovatelnych material. Potfebujeme ofi-
cidlni rdmec, ktery bude podporovat systémy
skute¢né recyklace, kde jsou ndpojové obaly na
konci Zivotnosti znovu a znovu recyklovany, a to
beze ztraty kvality.”



