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9 z 10 Cechti se snazi zit udrzitelné a klesa pocet téch, ktefi vnimaji plast
jako nejskodlivéjsi material. Lidé jsou otevieni novym informacim a
vzdélavani o plastech.

Z aktualniho prizkumu* spolecnosti Perfect Crowd, ktery mapuje postoj
spoleénosti k plastiim, vyplyva, ze €esi vnimaji zalohovani PET lahvi jako
spoleéensky prospé$né a maji chut se o plastech a jejich efektivni
recyklaci dozvédét vice. Negativni myty v oblasti plasti ale u €Cechii stale
pretrvavaji, byt v mensi mifFe, nez tomu bylo pfed tfemi lety.

Vratné PET lahve jiz klepou na dvere a Cesi se pomalu pFipravuji na jejich povinné
zalohovani, jez by mohlo zacit fungovat systémové v poloviné pfristiho roku.
Novelu prisluSného zakona pripravuje ministerstvo zivotniho prostredi, a jak
ukazuje nejnovéjsi prizkum, ackoliv postoj k tomuto kroku vnimaji Cesi prevazné
pozitivné, stale v nasi spolecnosti o plastech dominuji negativni myty. Za
velmi kladné Ize ale povazovat to, ze vétsina respondentll se chce dozvédét
o vyrobé, zpracovani, dopadech ¢i recyklaci plastl vice informaci, pricemz
o néco vyssi zdjem je u mladsi vékové kategorie 15-24 let. Z prizkumu také
vyplyva, Ze nejcastéjSim zdrojem informaci tykajici se plastli je pro
respondenty jednoznacné internet. Ten je prirozené vice uzivany mezi
mladymi, ktefi ¢ast&ji ¢erpaji informace také z oball produktl & ze Skoly a
zameéstnani. Starsi lidé jiz informace hledaji v mensim méritku.

e 9 z10 Cechi se snazi zit udrziteIné, ekologické organizace a
projekty jich ale podporuje minimum

Lidé prisuzuji odpovédnost za znecisténi prostredi castéji firmam a jejich
rozhodnutim o produktech uvadénych na trh (38 %) neZ samotnym spotiebitelim,
ktefi produkty kupuji (18 %). Podstatna c¢ast se vSak shoduje, Ze odpovédnost
nesou obé& skupiny stejné (42 %). V pfipadé& regulace plastl je situace podobna,
a i zde jsou v ocich lidi dlleZit&j$imi aktéry firmy a stat, ktery mize trh a
spolec¢nost regulovat skrze zakony.

Ve spolecnosti prevlada nazor, ze verejny sektor by mél financné
podporovat firmy a jedince, ktefi vyvijeji produkty a sluzby sSetrnéjsi k
Zivotnimu prostredi (64 %).

Ackoliv lidé castéji prisuzuji odpovédnost firmam nebo statu nez sami sobé, 9 z
10 alespon obcas déla néco pro to, aby snizili dopad odpadu z plasti na
Zivotni prostredi. NejCastéji se jedna o tridéni plastového odpadu a
recyklaci (74 %). Témé&F polovina respondentl dale vyuZiva papirové tagky nebo
sacky namisto plastovych (49 %), nosi znovupouzitelnou ldhev a minimalizuji
pouzivani jednorazovych plastovych vyrobki (shodné 46 %). Naopak mezi



nejméné casté aktivity patfi financni prispévky ekologické organizaci nebo aktivni
angazovanost v néjakém pro-environmentalnim spolku (shodné 4 %).

82 % dotazovanych souhlasi s tim, Ze by rodice méli vést své déti k tridéni
odpadu. 66 % souhlasi s tim, ze tfidéni a recyklace jsou kolektivnim problémem
a absence téchto ¢innosti na individualni drovni ukazuje snizeny respekt k planeté.
67 % by uvitalo vice informaci o zpracovani odpadu a jeho vyuziti po
recyklaci.

Vétsina lidi (72 %) souhlasi s tim, Zze se v dnesni dobé vyrabi az moc
vyrobkl z plastl, pricemz 65 % si mysli, Zze se vzdy da pouzit ekologictéjsi
alternativa. A to stale i pres to, Zze verejné dostupné vysledky LCA analyz hodnotici
dopad produktl na Zivotni prostfedi b&hem celého Zivotniho cyklu, potvrzuji nizsi
ekologickou zat&Z zplsobenou plastovymi obaly oproti sklenénym alternativam.
6 z 10 pak souhlasi s tim, Ze plast sam o sobé neni problém, ale potiz je
predevsim v tom, jak s nim lidé a spolecnost nakladaji.

e Piestoze v Ceské spolecnosti o plastech panuje Fada mytd,
stale vice lidi jim prestava vérit

VSechna negativni tvrzeni o plastech jsou vétsSinovou ¢asti populace povazovana
za pravdiva. Napriklad 9 z 10 lidi véfi tomu, Zze vétSina obalového odpadu
je z plastli, prestoZze jeho podil tvoFi 19 %, ve srovnani s papirem a
kartonem, které se na celkovém odpadu podili 40 %. Rada respondentt
si také mylné mysli, Ze oceany jsou zamoreny obaly pochazejicimi z
Evropy. I kdyZ dle dostupnych a ové&fenych zdroju je jiz znamo, ze plast, ktery se
likviduje v zemich s fungujicim systémem nakladani s odpady, se do oceanu
nedostane a 80 % odpadu ve svétovych ocednech pochazi z pevniny, predevsim
z rozvojovych zemi.

Pro 8 z 10 lidi jsou plasty i nadale tim nejskodlivéjsim materialem
z klasickych tfiditelnych odpad@. Oproti stejnému prizkumu v roce 2021
presto doslo k 7% snizeni poctu lidi, ktefi tento nazor sdili.

Za druhy nejskodlivéjsi material je povazovan kov, kdy jde o jediny
material, ktery vnimaji Skodlivéji Zzeny nez muzi. Za nejekologictéjsi material
ze vSech jmenovanych je ve spolecnosti povazovan papir.

Dopad produktu na zivotni prostredi béhem jeho celého Zivotniho cyklu méri tzv.
LCA analyza, ktera potvrzuje, Ze zejména diky nizsim energetickym vydajim pfi
vyrobé je plastova lahev napr. 3x setrnéjsi k prirodé nez lahev vyrobena ze skla.

¢ Nedostatecny vliv environmentalniho vzdélavani

Data z uvedeného prizkumu prekvapivé poukazuji na skutecnost, ze mladsi i
starSi generace se v pohledu na plasty obecné moc neliSi. Coz ukazuje na
nedostatecny vliv environmentalniho vzdélavani, vychovy a osvéty (EVVO). 3 z
10 respondenti nikdy ve sSkole nepfisli do styku se vzdélavacim
projektem nebo akci, ktera by méla zvysit povédomi o recyklaci a tridéni
odpadu. Nejmladsi generace je v tomto ohledu vzdélavana institucemi vyrazné


https://www.replastuj.cz/files/lca-packaging-conference-prague-2021-03-18-10-media.pdf

vice nez v minulosti, presto mladi lidé ve véku 15-24 let vnimaji vyrazné Castéji
odpad z plastt jako redlnou hrozbu pro Zivotni prosttedi.

Pozitivnim zjisténim je, ze tFi ctvrtiny vSech dotazanych by se chtély
dozvédét vice o vyrobé, zpracovani, dopadech ¢i recyklaci plasti.
Konkrétné by je nejéast&ji zajimaly informace zejména o recyklaci plastd, vlivu
plastl na zdravi ¢lovéka a likvidaci plastového odpadu. To podporuje ideu vétsi
edukace spolecnosti at uz ¢lanky v médiich, ¢i videi. K tomuto Gcéelu vznikla také
metodicka prirucka Ekoabeceda, kterou pro ucitele a pedagogy na zakladnich a
stiednich Skolach pripravil skolni recykla¢ni program Recyklohrani a vzdélavaci
iniciativa Replastuj. Ucelené informace a inspiraci zde ale najde kazdy, kdo chce
o udrzitelném rozvoji a ochrané zivotniho prostredi ziskat kompletni informace.
Vyraznéji patrné generacni rozdily jsou naopak v pripadé znalosti pojmu
~greenwashing™, kdy 52 % dotazovanych ve véku 25 a 55 let nevi, co
tento pojem presné znamena.

e Zakaz prodeje jednorazovych plastil je ve spolecnosti pFijiman
pozitivhé

56 % respondenti v priizkumu uvedlo, Ze je zakaz prodeje jednorazovych
plastd nijak neomezil a nadpolovi¢ni vétsina zastava pozitivni nazor toto
opatfeni, pfi¢emz v mlad$i generaci (15-24 let) je ¢ast&jsi. 6 z 10 respondentl
navic deklaruje, ze je dobre informovano o zakonu o zdkazu prodeje vybranych
jednorazovych plastl. V mlad$i generaci (15-24 let) si na tento fakt muselo vice
lidi chvili zvykat a priblizné kazdy osmy respondent uvedl, Ze si na zakaz stdle
nezvykl, protoze mu alternativy nevyhovuiji.

o Zavedeni zalohového systému na PET lahve Cesi prijimaji pozitivné,
komunikace by ale mohla byt lepsi

84 % lidi ma néjaké povédomi o chystaném zalohovém systému, trebaze
pouze 38 % o ném vi dobfe. Postoj k jeho zavedeni se tedy z celkového prizkumu
jevi pozitivné. Navic 76 % lidi zavedeni podporuje a stejny pocet jej
povazuje za prospésny. 73 % pak souhlasi s tim, Zze by takovy zalohovy
systém byl ekologicky.

Jako hlavni pozitivum zavedeni zalohového systému na PET lahve oznacuji
Cesi to, Ze na ulicich a v pFirodé ubude odpadki (66 %) a Ze vice lidi bude
diky tomu t¥idit plastovy odpad (62 %). Pouze 6 % respondentl se domniva,
ze zavedeni zalohového systému na PET lahve nema zadna pozitiva.

Vétsina lidi neni schopna sama formulovat néjaka negativa zalohového systému,
a pokud uz néjaka negativa formuluji, jedna se predevsSim o obavu ze zdrazeni
produktu. Z nabizeného seznamu pak nejcastéji oznacuji nutnost doma skladovat
plastové lahve a Ze nékteré mensi obchody nemusi lahve zpét vykupovat. 8 z 10
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lidi povazuje zalohovy systém za srozumitelny a mysli si, Ze chape, jak
bude fungovat.

Ostatni by uvitali predevsim informace 0 tom,
v jakém stavu musi lahve byt, aby jim byla vracena zaloha, ktefi prodejci
a obchody budou mit povinnost lahve zpét vykupovat a také jakych plastovych
lahvi se bude zalohovy systém tykat.

Nadpolovicni vétsina se vyjadfuje tak, ze by zalohovy systém nijak
negativné neovlivnil jejich ochotu nakupovat napoje v plastovych lahvich.
Ctvrtina deklaruje, Zze by tento krok vyrazné omezil jejich nédkup ¢ by dokonce
plastové lahve prestali kupovat uplné. Zavedeni zalohového systému tak
predevdim v podatcich mize byt trochu omezujici, avéak pro vétdinu nikterak
zasadni. Prizkum potvrdil, Ze v samotné komunikaci zalohového systému je jesté
prostor pro zlepseni, hlavné co se tyce jejiho dosahu. Komunikace je pro vétSinu
povazovana za srozumitelnou a v tomto ohledu funkcni, ale pouze kazdy treti
Clovék si je jisty tim, ze ji zaznamenal.

e Mattoni, Lidl, Ikea - znacky, jez udrzitelnost zajima

Soucasti prizkumu bylo i zji$téni, jak lidé vnimaji komunikaci firem o udrzitelnosti
jejich produktl, vyroby a dal$ich aktivit. Drtiva vétdina dotazovanych si jen tak z
hlavy nevybavuje zadnou znacku, ktera by komunikovala ekologicky ¢i udrzitelny
pristup ke svému podnikani. Pokud uz néjakou znacku zminili, nejcastéji uvadi
Mattoni. Mezi dalsi pak patfi Lidl, Ikea ¢i DM drogerie a Kaufland. Pro vétsinu
(73 %) respondenti je dlilezité, aby spolecnosti byly ve své komunikaci
ohledné udrzitelnosti k zakazniklim a vefrejnosti transparentni.

*Cela verze vyzkumu je k dispozici zde.
Vyzkum byl realizovan na vzorku 30 000 respondenti ve véku 15-55 |et.

Kontakt pro vice informaci:
Lucie Pavlaskova, Impact_ (e-mail: lucie.pavlaskova@impact.cz,
tel.: 775 755 066)
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